
壹、前言

綠色商標在當代已不僅是企業行銷的修辭

策略，更逐漸成為連結法律規範與企業責任

的制度工具。隨著ESG（環境、社會、公司治

理）成為全球企業評價與投資決策之核心指

標，企業如何在符合法律規範下進行綠色品

牌建構，日益受到矚目。台灣作為出口導向型

經濟體，亦積極回應全球永續潮流，包括環

保法規、碳足跡揭露、永續報告書等。其中，

「綠色商標」作為智慧財產與永續治理的交

匯點，成為企業溝通環境價值與取得市場信

任的重要手段。然而，我國目前對綠色商標尚

無明確法律定義或專屬制度規範，多數操作

仰賴行政指引與產業自律，實務與法制間仍

存落差。本文擬從法學觀點出發，釐清綠色

商標在我國法制脈絡下的定位與應用現況，

進一步評估現行制度缺口及潛在法律風險，

最終提出制度強化與法源建構之建議。

貳、綠色商標的基本概念

甚麼是綠色商標？與一般商標圖樣或名稱

不同，綠商標之「綠」係建立於申請標的之

屬性，而非商標外觀。目前並無獨立登記類

別或審查機制。為強化綠色商標的定義基

礎，台灣智慧財產局曾於2024年發佈《我國

綠色商標產業布局分析》，將綠色商品與服

務區分為九大類別，包括：能源產品、運

輸、節能技術、回收再利用、污染控制、廢

棄物管理、農業、環保意識推廣以及氣候變

遷應對1。只要商標申請標的所指定的商品或

服務，涵蓋前述任一類型，即可被行政上歸

為「綠色商標」。此分類雖無法律拘束力，

但已在審查實務中被廣泛參考，亦成為企業

ESG佈局指標之一。

因此「綠色商標」一詞雖尚無統一定義，

但指涉企業藉由商標標示其產品或服務具有

環境友善、低碳、可回收等特性。在實務

綠色商標在台灣法制與企業永續治理

中的實踐與挑戰—從TIPS制度探討

法源建構與制度效益

商千儀＊

＊�本文作者係美國紐約州註冊律師同時為宏碁股份有限公司智慧財產管理代表（本文不代表宏碁立

場）
註1：經濟部智慧財產局商標權組，〈我國綠色商標產業布局分析〉，2024年8月13日，

https://www.economic-news.tw/upload/%E6%88%91%E5%9C%8B%E7%B6%A0%E5%95%86%E6%

A8%99%E7%94%A2%E6%A5%AD%E5%B8%83%E5%B1%80%E5%88%86%E6%9E%90.pdf。
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上，根據智慧財產局2024年發布之產業分析

報告中指出，綠商標申請類別多集中於節能

產品、電動載具、再生資源與環保服務。行

政上係參考歐盟分類原則，將商標指定商品

或服務是否涉及綠色範疇作為分類依據，包

括能源、運輸、污染控制等九大領域。以台

灣產業為例，多以佈局綠色商標作為ESG管理

指 標 之 一 ， 例 如 「 G r e e n  E n e r g y 」 、

「EcoSmart」等系列商標即為代表。惟此類使

用多為企業自我宣稱，缺乏一致性標準與驗

證機制，亦衍生出誤導風險。

參、台灣法制下綠色商標的規範基

礎

承上，因現行《商標法》對綠色商標並無

特別設立之定義或制度，其規範依據主要仍

為一般商標審查標準，包括「識別性」與

「不得具誤導性」等原則。依《商標法》第

29條第1項規定，申請商標若具虛偽、誤導性

內容，或足以使相關消費者產生錯誤認知

者，不得註冊。

此外，第30條第1項第10款亦規定，商標不

得違反公序良俗、誠信原則或具社會危害

性。

實務上，企業將「綠色」、「永續」、「低

碳」、「環保」等字詞納入商標標的，屬於自

由命名之範疇，商標審查人員一般仍以「是

否足以誤導消費者」為判斷基準。然而，現

行制度下，商標審查並不強制要求申請人就

其所標榜之環境效益提供具體佐證。智慧財

產局雖於2023年內部彙整「綠色商標用語檢

索清單」，例如納入“eco”、“green”、

“carbon neutral”、“low emission”等作為檢

索關鍵字，惟該清單僅為非公開之審查輔助

資料，並無法律拘束力，亦未明定使用該詞

語即須提交環境驗證證明。

相較之下，《公平交易法》第21條對於商

品或服務廣告之虛偽或引人錯誤表示，已有

明確禁止規範。企業若於商標註冊後於市場

上強調其產品具「環保認證」、「碳中

和」、「減碳技術」等綠色特性，若未能提

出具體佐證，恐將構成「虛偽不實或引人錯

誤之表示」而受處分。公平會過去亦曾裁罰

食品、清潔用品、建材業者因宣稱其產品

「無污染」或「100%天然」而無佐證，被認

定為廣告不實，惟目前針對商標本身之誤導

性尚無明確案例可循。

《消費者保護法》第7條亦明定企業對其提

供之商品或服務，有誠實揭示之義務，不得

隱匿或虛構其性能、規格或使用限制。商標

雖屬識別標誌，惟若其設計足以誤導消費者

商品之環保特性，且未與實際商品品質相符

者，亦可能觸及違法風險。

綜觀上述，台灣目前對綠色商標的法制定

位仍屬模糊。智慧財產局尚未建立專屬審查

基準，司法實務亦未釐清綠色商標與廣告法

規交錯之邊界。在企業綠色轉型加速與ESG整

合治理日益成為市場共識之下，綠色商標制

度是否應走向法源明確化、佐證義務化與主

管機關跨部會聯審，已成為政策發展重要關

鍵。建議未來可考慮參酌環保署「環保標

章」制度設計，針對綠色宣稱之商標申請案

件，採「揭露＋佐證＋查核」三階段制度，

引導企業誠信宣稱、避免漂綠風險，並提升

整體商標體系之公信力與社會期待一致性。
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註2：OECD，〈Misleading Environmental Claims〉，2022年調查報告。

肆、現行制度之侷限與潛在法律風

險

隨企業環保標章氾濫，greenwashing（漂

綠）問題逐漸浮上檯面。企業於商標或包裝

中加入「綠色」用語、符號、圖像，但實際

上產品並無環境效益，或其效益無法驗證，

便可能構成誤導。根據OECD調查，超過一半

以上的「環保」商業標語缺乏佐證。台灣雖

無針對綠色聲稱提出具體規範，但可依公平

交易法第21條論處不實廣告。實務中已有部

分案例，主管機關對聲稱碳中和或綠色原料

之化妝品、建材業者開罰。對企業而言，若

商標中含有「eco-friendly」「無毒」「100%

可回收」等字樣，卻未經第三方驗證，即有

高度法律風險。此外，若企業將綠色商標納

入年報、ESG報告書或招股書，則所涉資訊亦

須符合重大資訊揭露義務，否則可能衍生證

交法與公司法責任。企業若使用綠色商標未

經查證，不僅受法規制裁，亦將損及品牌誠

信與社會信任2。

伍、TIPS智慧財產管理制度在綠色

商標推動中的角色與實務案例

分析

一、TIPS制度的背景、目標與評鑑標準

（與ESG指標的連結）

智慧財產局近年積極推動TIPS（Taiwan 

Intellectual Property Management System，台灣

智慧財產管理制度）認證，其目的在於協助

企業系統化建置智財資產管理機制，提升市

場競爭力。TIPS由經濟部產業發展署所建立

之企業智財管理標準，並委託資策會審查企

業申請案件。該制度採分級驗證機制，根據

企業或組織的智慧財產管理成熟度，由易至

難分為A、AA、AAA三個等級。AAA為最高

級，代表企業智財管理體系最為嚴謹完整，

而取得任何級別認證即表示符合TIPS基本標

準。申請TIPS驗證須符合一系列細部要求，

包括：建立完善的智慧財產資訊與資料管理

機制、明確員工智財管理職責、完整紀錄研

發過程、落實智財存取保護程序、提供員工

智財教育訓練，以及定期檢視改善智財管理

效能等。許多台灣企業長期將強化公司治理

與智慧財產管理視為核心價值，特別是上市

公司與高科技等需高度自律的產業，更被鼓

勵導入TIPS認證。企業獲得資策會核發之

TIPS證書後，得以此向股東、合作夥伴與公

眾證明其內部智財管理完善、營運可靠，且

未來發展規劃具備永續性。實際上，TIPS從

2005年推行至2020年間，每年通過驗證的企

業僅約30家；2020年因證期局將TIPS納入公

司治理評鑑指標，上市櫃企業紛紛申請認

證，使得2020年起通過件數直線攀升，至

2025年申請案件數已達140家。其中關注

TIPS的企業多半也積極投入ESG，據統計，入

選道瓊永續指數的台灣企業有八成曾通過

TIPS認證。為因應公司治理評鑑導向的改

變，金管會證券期貨局預告自2026年起將上

市櫃公司「公司治理評鑑」全面轉型為「ESG
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評鑑」，並提高環境（E）與社會（S）面的

權重。在新評鑑架構中，已明確將「智慧財

產管理評鑑」納入評分指標（即第2.27

項）。因此，企業導入TIPS不僅有助於提升

公司治理評等排名，亦可確保其智財管理體

系與ESG政策接軌。例如，企業可藉由TIPS制

度將研發重點逐步轉向「綠色」相關領域，

取得更多綠色技術專利，或在商標布局中融

入環境永續元素，以達成ESG各構面的均衡發

展。整體而言，TIPS不僅是智財保護與管理

的工具；若與企業的綠色商標策略結合，更

能成為ESG永續治理架構下的重要無形資產管

理平台。智慧財產本質上是企業長期研發與

創新成果的結晶，若這些成果能透過商標體

現節能、低碳、可回收等綠色理念，將使企

業無形資產與ESG績效產生可驗證的連結。此

類資訊的揭露有助於企業在ESG評級機構（如

MSCI、Bloomberg、FTSE4Good）的「產品責

任」與「創新能力」評分項目上獲得加分。

企業關注智慧財產管理（如TIPS）往往與關

注ESG相輔相成，建議企業在強化智財管理的

同時，積極研發「綠色專利」、佈局綠色商

標，以同步提升環境永續表現和治理績效。

由於TIPS認證結果可具體展現在企業永續

績效中，企業若在導入TIPS過程中同步納入

綠色商標策略，將有機會在下列層面取得效

益：

（一）�ESG評價與資訊揭露：TIPS認證報告可

納入企業年報及ESG永續報告書中，作

為企業智財與環境管理並重的證明，

有助向投資人展現公司綠色經營的決

心與成果。例如，TIPS已被視為公司

治理評鑑（未來之ESG評鑑）指標之

一，企業取得TIPS認證可作為其永續

治理實績的佐證，在評比中獲得加

分。

（二）�市場競標與融資優勢：TIPS認證與各

類環保標章，常在政府綠色採購或大

型專案評選中被列為加分項目。企業

同時擁有TIPS認證及綠色商標布局，

能在投標、授信審查中展現更強的專

業形象與永續承諾，提高取得訂單或

融資的機會。

（三）�法務風險控管：企業透過制度化的

TIPS導入並配合綠色商標申請，須對

所宣稱的環境特性提出證據並經內部

審查，能有效降低漂綠疑慮及涉入不

實廣告爭議的風險。同時，完善的智

財管理亦有助於企業提早發現並處理

潛在智財侵權或環境法規問題，避免

後續訴訟。

（四）�品牌信任與國際接軌：透過TIPS建立

透明的智財管理流程，結合有據可查

的綠色商標，企業能向外界傳達其對

環境永續與知識產權保護的雙重重

視，強化品牌信譽度。這亦有助於與

國際夥伴接軌—在全球供應鏈中，跨

國企業和投資者越來越重視供應商的

ESG作為，TIPS認證與綠色商標策略將

提升國際對我國企業的信任度。

（五）�支持綠色金融與碳資產管理：若企業

之綠色商標所標示的產品環境效益，

經由TIPS機制作成文件並與實際ESG績

效明確對應，該等資料可作為企業申

請綠色金融產品（如綠色貸款、永續

債券）或執行碳權盤查交易時的可信

證明。亦即，TIPS下累積的智財與環

境數據，能提高企業取得永續金融資
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註3：宏碁公司（2024年12月24日），宏碁首登2024年「道瓊永續世界指數」：宏碁憑藉長期在經濟、

社會和環境上的出色表現，於2,500家大型企業中躋身標普全球BMI指數排名前10%，

https://news.acer.com/hong-qi-shou-deng2024-nian-dao-qiong-yong-xu-quan-qiu-zhi-shu。

源的可近性，並提升其碳資產管理的

效率。

二、企業導入TIPS與綠色商標策略之實

例分析

為進一步說明TIPS在推動企業綠色商標策

略中的實質效益，以下以台灣上市科技公司

宏碁（acer）為例進行分析。宏碁身為全球電

腦排名前五名的宏碁近年來積極將環境永續

理念融入品牌經營。2021年宏碁啟動為期20

年的「Earthion」永續計畫，串連員工及供應

鏈夥伴之力，從產品設計、能源使用、包

裝、物流到回收各環節全面減碳，以期在

2050年達成淨零排放目標。宏碁特別強調以

科技創新因應氣候挑戰，在2023年永續報告

書中提出「科技覺醒」遠景，並制定涵蓋企

業營運、產品服務與價值鏈三大面向的低碳

轉型策略。這些策略透過具體產品加以落

實，例如宏碁推出Aspire Vero環保筆電系列，

其中包含2023年發表的首款碳中和筆記型電

腦Aspire Vero 16。該系列產品大量採用消費

後再生塑料為原料，包裝使用高比例再生紙

漿，最終組裝過程更使用100%再生能源。宏

碁亦將綠色意涵融入商標與命名：如Aspire 

Vero、Earthion等名稱本身即帶有環保寓意，

並透過商標註冊強化品牌識別度。同時，宏

碁積極爭取第三方環保標章與國際認證來佐

證其產品環保性能，確保相關綠色宣傳有公

信力。宏碁導入TIPS制度後，更系統性地管

理包括上述綠色商標在內的智慧財產，並於

2023年起每年均取得TIPS A級認證，表示宏

碁已建立完善的智財管理與保護機制，足以

支撐其綠色創新策略。有了TIPS認證的背

書，宏碁在年報與永續報告中更加透明地揭

露其智財與永續績效，例如特別強調綠色產

品線的研發成果與環境效益。宏碁的綠色品

牌形象因此大幅提升，除了陸續獲得各年度

iF設計大獎、紅點設計獎等國際殊榮對其環

保產品的肯定，還被《時代雜誌》評選為

2024年全球最具永續發展的企業之一3，並在

EcoVadis永續評鑑中獲得白金級（前1%）的最

高榮譽。這些成就顯示，TIPS所強化的智財

管理結合綠色商標策略，已幫助宏碁在資訊

公開、品牌信任和ESG評比上都取得領先地

位。

綜上，宏碁的經驗凸顯出雙管齊下策略的

重要性：一方面在產品與品牌命名時即納入

環保語意，打造一系列綠色商標；另一方面

同步透過TIPS等機制強化內部智財管理，並

輔以環保署「綠色標章」等第三方認證作為

佐證。兩者相輔相成，不僅彰顯企業ESG治理

理念，更確保綠色宣傳有實質內涵與可信，

亦提升了其在全球資本市場中的信譽與競爭

優勢。

陸、比較觀察與立法發展建議：建

立綠色商標法源基礎與認證制

度

台灣若欲建構具可信度與市場認受性的綠
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註4：聯邦貿易委員會（Federal Trade Commission, FTC）,《Green Guides》, 

https://www.ftc.gov/news-events/topics/truth-advertising/green-guides.

註5：美國專利商標局（United States Patent and Trademark Office, USPTO）（2023）, Trademark ID 

Manual updates incorporate green tech, 

https://www.uspto.gov/subscription-center/2023/trademark-id-manual-updates-incorporate-green-

tech.

色商標制度，須由行政與立法兩層面同步強

化。行政上，可由智慧財產局擬定「綠色商

標審查準則」，明定申請商品須提出佐證文

件，例如環保驗證報告、第三方標章、碳足

跡資料等，並建立「綠商標資料庫」供社會

查詢，提升透明度與市場信賴。

立法方面，建議於《商標法》中增設專

章，明確定義綠色商標與申請要件，並授權

主管機關設立第三方認證機制，參照現行環

保署綠色標章審核程序，以法源明確化提升

制度公信力。此外，應發展跨部會合作模

式，整合智慧財產局、環保署、經濟部工業

局等相關單位，建立一體適用之綠色標示管

理體系，避免標準與審查分散而影響產業推

行效率。

此類發展已有國際前例可資參考。以美國

為例，聯邦貿易委員會（FTC）發布《Green 

Guides》4，為企業提供環境行銷聲明的指

引，避免誤導消費者。該指南涵蓋可回收

性、可再生能源、碳抵消等主張，並要求企

業提供具體佐證資料。

此外，美國專利商標局（USPTO）於2023

年更新商標識別手冊5，新增超過75項與綠色

技術相關的商品和服務分類，涵蓋生物甲

烷、風能研發、垃圾填埋氣體處理等領域，

降低申請門檻並鼓勵綠色商標的申請。

為表彰在環境領域有傑出貢獻的品牌，

USPTO於2024年舉辦「Trad ema r k s f o r 

Humanity」獎項，肯定運用商標推動環境永

續的企業，進一步強化綠色商標在企業永續

策略中的角色。

因此，為降低企業法遵成本並提升制度參

與誘因，建議同步建置「一站式綠色智財輔

導平台」，整合ESG評比、永續報告撰寫與商

標申請流程。如此不僅可提升企業實踐綠色

治理之效率與合法性，更能強化台灣在國際

綠色品牌競爭中的制度韌性與整體形象。

柒、結論

綠色商標不僅是企業品牌傳達環境理念的

工具，更逐漸演變為ESG永續治理架構中的核

心要件之一。然而，我國現行體制下，如何

藉由TIPS智慧財產管理制度有效推動綠色商

標，仍面臨若干挑戰。首先，缺乏明確的認

證機制：目前綠色商標的認定多依賴企業自

我宣稱與行政指引，欠缺獨立的第三方驗證

制度支撐，導致TIPS雖可管理商標佈局但無

法保證「綠色」聲稱的真實性。其次，法律

依據不夠明確：綠色商標在《商標法》中並

無專章規範，TIPS本身也僅屬行政推動的管

理規範，使企業在應用綠色商標時欠缺法律

保障，主管機關執行上亦有模糊地帶。第

三，跨部會整合不足：智財事務由經濟部智
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註6：世界智慧財產組織（World Intellectual Property Organization, WIPO）, WIPO GREEN Database of 

Innovative Technologies and Needs, 

https://wipogreen.wipo.int/wipogreen-database/database.

慧局掌管，環境宣稱則涉及環保署、公平會

等單位，目前各單位缺乏協調機制，企業在

推動綠色商標與TIPS時可能遭遇多頭管理或

標準不一的問題。

為突破上述困境，本文提出幾項具體可行

的制度強化建議：其一，建立一站式的綠色

商標TIPS認證平台，由政府整合智財與環保

資源，提供企業從商標申請、環保標章取得

到ESG資訊揭露的一條龍服務，降低企業參與

門檻並確保資訊一致性。其二，儘速推動綠

色商標審查準則的法制化，無論透過修法增

訂專章或訂定行政規則，都應明文化要求企

業對綠色商標提供佐證資料的義務，並授權

主管機關引入第三方驗證，確立綠色商標審

查的客觀標準。其三，建立跨部會協調機

制，定期由智慧財產局召集環保署、公平

會、經濟部等相關單位，協商綠色商標與環

境宣傳的監理分工，形成一致且協力的監管

體系。上述措施均著眼於將TIPS與綠色商標

的功能緊密結合，使企業在導入TIPS強化智

財管理的同時，更能有效執行環境永續承

諾。在政策與產業推動意義上，加強TIPS與

綠色商標的結合，將有助於引導更多企業投

入綠色創新並強化其永續治理能力。這不僅

可提升我國企業在國際供應鏈中的綠色競爭

力，也呼應了全球永續發展趨勢。例如，世

界智慧財產組織（WIPO）推行的WIPO GREEN

平台即鼓勵各國企業共享綠色技術資訊、媒

合永續解決方案6；前述之美國FTC頒佈的

Green Guides則為企業環境宣稱訂出明確規

範。我國若能透過完備的制度設計，確保企

業綠色商標與環境資訊揭露有據可依，將能

更順利對接此類國際規範，減少貿易與投資

障礙。同時，建立健全的綠色商標法制亦可

提升台灣在國際綠色貿易體系中的形象，展

現我國追求智慧財產與永續治理並進的決心

與成果。

綜言之，綠色商標在台灣的實踐，必須結

合制度面的支持與企業面的落實。透過TIPS

智慧財產管理制度的深化運用，加上法律與

政策面的完善配套，我國有機會建立起一套

完整且具信賴性的綠色商標制度。這將不僅

鞏固企業自身的品牌永續價值，亦將為台灣

在全球永續發展浪潮中奠定更堅實的法制基

礎，協助實現智慧財產保護與環境永續治理

雙贏的政策目標。
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